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Carta de 
presentación

 Estimados Congresistas, 

Con gran entusiasmo y satisfacción que afrontamos la realización del 
24º Congreso de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetricia - 
SAGO, que se llevará a cabo los días 8 y 9 de noviembre en Málaga. En 
nombre del Comité Organizador y de la Junta Directiva de la SAGO es 
un honor invitaros a participar en este evento que es referente de la co-
munidad científica andaluza y que esta edición abre sus puertas a otras 
sociedades afies de ámbito nacional e internacional para sumemos si-
nergias que redunden en los profesionales de Andalucía.

El Congreso SAGO representa una oportunidad única para reunir a 
profesionales, expertos y líderes de la ginecología, obstetricia y demás 
temas que afectan directamente a las mujeres de nuestra comunidad 
autónoma. Estamos agradecidos a todos los expertos en las áreas de 
interés de referencia que se unan a nosotros para compartir conoci-
mientos, experiencias y perspectivas que seguramente enriquecerán el 
diálogo y promoverán el avance en nuestro campo.

Tendremos el privilegio de participar en sesiones plenarias, mesas re-
dondas, talleres y presentaciones de trabajos científicos que aborda-
rán los desafíos y oportunidades más apremiantes que enfrentamos en 
la ginecología y la obstetricia en Andalucía. Además, este evento nos 
brindará la oportunidad de establecer nuevas colaboraciones, fortalecer 
relaciones existentes y generar ideas innovadoras que impactarán posi-
tivamente en nuestra comunidad y en la sociedad en general.

Nos gustaría expresar nuestro más sincero agradecimiento al Comité 
Organizador y a la Junta Directiva de la SAGO por su arduo trabajo y 
dedicación en la organización de este congreso. Sin su compromiso y 
apoyo, este evento no sería posible.

Esperamos que todos los participantes vivan este como un congreso 
exitoso y productivo. Que estos días estén llenos de aprendizaje, inspi-
ración y oportunidades de crecimiento profesional y personal.

Nos vemos en Málaga.

Atentamente,

Dr. D. Jesús Jiménez López
Presidente del Comité Organizador

Dr. D. Gabriel Fiol Ruiz
Presidente Comité Científico
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Comité 
Organizador

Presidente
Dr. D. Jesús Jiménez López
Hospital Regional Universitario. Málaga.
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Comité 
Científico

Presidente
Dr. D. Gabriel Fiol Ruíz
Hospital Universitario Torrecárdenas. Almería. Presidente de la SAGO.

Vocales
Dra. Dª. Fátima Amaya Navarro
Secretaria de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetrica. Hospital Universitario  
Torrecárdenas. Almería.

Dra. Dª. Cristina Aranda Corona
Vocal de Huelva de la Sociedad Andaluza de Ginecología Obstetricia. y Hospital Juan Ramón 
Jiménez. Huelva.

Dr. D. Manel Barahona Orpinell
Hospital Universitario Puerto Real. Cádiz.

Dra. Dª. Marta Blasco Alonso
Vocal Sección Psicosocial de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetricia. Hospital 
Regional Universitario de Málaga.

Dr. D. Lucas Cerrillos González
Vocal de Sevilla de la Sociedad Andalulza de Ginecología y Obstetricia. Hospital Universitario 
Virgen del Rocío. Sevilla.

Dr. D. Jorge Duro Gómez
Vocal de Córdoba de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetricia. Hospital San Juan de 
Dios. Córdoba.

Dr. D. Juan Jesús Fernández Alba
Tesorero de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetricia. Hospital Universitario Puerto 
Real. Cádiz.

Dra. Dª. Marta García Sánchez
Vocal Sección de Reproducción de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetricia.

Dr. D. Andrés Carlos López Díaz
Vocal de Málaga de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetricia. Hospital Quirón. 
Málaga.

Dr. D. Daniel Lubián López
Vocal Sección de Menopausia de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetricia. Hospital 
Universitario de Jerez. Cádiz.

Dr. D. Sebastián Manzanares Galán
Hospital Universitario Virgen de las Nieves. Granada.

María Martín Cruz

Dra. Dª. Rosa María Ostos Serna
Vicepresidenta de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetricia. Jefa de Sección  
Obstericia y Ginecología. Hospital Universitario Virgen de Valme. Sevilla.

Dr. D. Jesús Carlos Presa Lorite
Hospital Universitario de Jaén.

Dr. D. Alberto Miguel Puertas Prieto
Hospital Universitario Virgen de las Nieves. Granada.

Dr. D. Pedro Jesús Sánchez Sánchez
Hospital Universitario Puerto Real. Cádiz.

Dra. Dª. Silvia María Tapiador Albertos
Vocal de Almería de la Sociedad Andaluza de Ginecología y Obstetricia.

Dra. Dª. María Isabel Valdivia Jiménez
Hospital Universitario Virgen de Valme. Sevilla.
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Programa 
Cientifico

Viernes 8 de noviembre
9.00-10:30h.
Mesa. Salud de la mujer

• Obesidad y Riesgo Cardiovascular
• Mitos y Nutrición. Ejercicio Físico y reproducción
• Sexualidad de embarazo y menopausia

10:30-11:30h.
Mesa. Prevención del Cáncer de Cérvix en Andalucía

• ¡Ya tenemos cribado poblacional!
• ¿Cómo vamos en vacunación en conizadas y grupos de riesgo?

11:30-12:00h.
Proyectos SAGO. iSAGO. Premio de investigación

12:00-12:30h.
Pausa café

12:30-13:00h.
Inaguración

13:00-14:00h.
Simposio

14:00-15:00h.
Almuerzo de trabajo

15:00-16:00h.
Taller. Distocia de hombros

15:00-16:00h.
Taller. Hemorragia post parto

15:00-16:00h.
Taller. Casos prácticos de terapia hormonal en la menopausia

16:00-17:30h.
Mesa. Suelo Pélvico

• La consulta de Suelo pélvico en el siglo XXI
• Cómo evaluar la neuralgia pudenda en la consulta de Dolor Pélvico Crónico
• Que nos aporta la ecografía actualmente en suelo pélvico
• Es la pectopexia y la Técnica de Dubuisson una alternativa a la colposacro-

pexia en la actualidad?

16:00-17:30h.
Mesa. Reproducción

• Manejo de la paciente con deseo genésico
• Estilo de vida, nutrición y microbiota en fertilidad
• Preservación fertilidad en patología benigna y social
• Preservación fertilidad en patología benigna y social
• Retos en reproducción asistida: regeneración ovárica y endometrial

16:00-17:30h.
Defensa de comunicaciones orales. Sesión 1

16:00-17:30h.
Defensa de comunicaciones póster. Sesión 1
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17.30-19:00h.
Mesa. Oncología

• Cirugía Robótica: Retos en Neoplasias Ginecológicas
• Manejo preservador de la fertilidad en cánceres de cuello uterino, endometrio 

y de ovario
• Ganglio centinela en los cánceres ginecológicos, situación actual
• Puntos clave de la cirugía de la carcinomatosis
• Manejo del cáncer heredofamiliar en la Consulta de Ginecología

17:30-19:00h.
Mesa. Materno fetal (perinatal)

• Cribado de enfermedades infecciosas durante el embarazo
• Procedimiento EXIT. Tratamiento extrauterino intraparto
• Inducción del parto. A favor de los métodos mecánicos
• Inducción del parto. A favor de los métodos farmacológicos

17:30-19:00h.
Defensa de comunicaciones orales. Sesión 2

19:00h.
Asamblea de socios
21:00h.
Cóctel

Sábado 9 de noviembre
09:00-11:30h.
Mesa. Aplicaciones Inteligencia Artificial, Genómica (medicina personalizada), 
Placenta Artificial, innovaciones en reproducción, REDCAP-SAGO

• Innovación en TRA y embriología
• Inteligencia Artificial
• Genómica
• Placenta Artifical
• Bases de datos colaborativas REDCAP-SAGO

11:30-12:00h.
Defensa de comunicaciones orales. Elevadas a ponencia
12:00-12:30h.
Pausa café
12:30-13:30h.
Mesa. Menopausia.

• Nuevos tratamientos. ¿Hemos avanzado?
• Criterios Elegibilidad. Una herramienta práctica
• ¿El ginecólogo sigue tratando osteoporosis?

12:30-13:30h.
Mesa. Sangrado Uterino
12:30-13:30h.
Mesa. Aspectos emocionales y de comunicación en Obstetricia y Ginecología 
Comunicación y acompañamiento emocional en Diagnóstico Prenatal

• Comunicación de malas noticias y acompañamiento en oncologia ginecolo-
gica

• Nuevos aspectos de comunicación en Teleconsulta Medica
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12:30-13:30h.
Defensa de comunicaciones póster. Sesión 2
13:30-14:30h.
Simposio
14:30-15:30h.
Almuerzo de trabajo
15:30-18:00h.
Taller Medicina Regenerativa

• Medicina regenerativa nuevo paradigma
• Tormenta hormonal en puerperio y climaterio
• BENUREN contigo en cualquier edad
• Láser de CO2 aplicaciones en puerperio y climaterio
• La medicina regenerativa en el mundo de las suturas
• Terapia neural
• Prácticas

18:00-18:45h.
Conferencia de clausura. Motivación al ginecólogo del siglo XXI
21:15-23:55h.
Cena de clausura y entrega de premios
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Sede del 
Congreso 

Ilunion Málaga
El Hotel ILUNION Málaga se encuentra situado en el Paseo Marítimo 
Antonio Machado 10 (esquina Jacinto Verdaguer), en la zona suroeste 
de la ciudad.
Cuenta con una extraordinaria comunicación ya que está ubicado a tan 
solo 5 minutos a pie de la estación de AVE María Zambrano, que conec-
ta también con el aeropuerto.

Dirección: 
• P.º Maritimo Antonio Machado, 10,  

Distrito Centro, 29002 Málaga
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Plano de la 
Exposición 
Comercial 
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Secretaría 
Técnica

C/ Mozárabe, 1. Edificio Parque. Local 2

18006, Granada

Tel: 958 203 511 

Fax: 958 203 550

Contacto:  
Karla Bethencort 

Tel.: 628 890 010 

E-mail: kbethencort@fase20.com  

Web: www.fase20.com

Web Congreso: https://www.congresosago.com/



Opciones de Colaboración

Actividades 
Científicas
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Simposio Características:
• Sesión dirigida por expertos en un subcampo de la especialidad, 

generalmente sobre una determinado producto e investigación 
de impacto, donde se presentan y discuten trabajos alrededor del 
tema central, desde diferentes perfiles.

• El patrocinador puede realizar una propuesta de estructura, que 
será aprobada por los miembros del Comité Científico y Organiza-
dor si se ajusta los objetivos del Congreso.

• La empresa patrocinadora tendrá que cubrir los gastos de mo-
deradores y ponentes (inscripción, alojamiento, desplazamiento y 
honorarios).

• Duración: Una hora de duración con tres ponentes, Moderador.
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Taller Características
• Los talleres son un formato muy común en la educación médica, 

útiles para la transmisión de información y la adquisición de cono-
cimientos, habilidades y de actitudes. Idóneos para lograr que un 
grupo reducido de alumnos, reunidos con expertos, mejoren su 
formación, obtengan conocimientos y aprendan a aplicarlos por 
medio de las actividades propuestas en el taller: “Aprender algo 
viendo y haciendo”.

• Una hora de duración. 

• El número deseable de ponentes debe de ser dos, uno de los cua-
les debe ser médico de atención primaria y socio de .

• Los talleres financiados por la industria farmacéutica deben cum-
plir todos los requisitos previos. En ningún caso podrán participar 
como docentes empleados de la misma.

• El coste del taller variará en función de las veces que se repita 
durante el congreso.

• La empresa patrocinadora tendrá que cubrir los gastos de los po-
nentes (inscripción, alojamiento, desplazamiento y honorarios).
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Mesa

 

Características:
Sesión en la que un grupo de expertos discuten una temática desde 
un punto de vista más general que en un simposio. El debate es 
parte integral entre los participantes y usualmente se alienta la par-
ticipación de la audiencia presente.

• La empresa patrocinadora tendrá que cubrir los gastos de mo-
deradores y ponentes (inscripción, alojamiento, desplazamiento y 
honorarios.) 

• El patrocinador podrá estructurarlo como desee, siempre que se 
ajuste a los objetivos del Congreso.

• Las mesas podrán coincidir en horario con otras actividades del 
congreso.

• Una hora de duración en horario preferente



Opciones de Colaboración

Zona 
Comercial
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Espacio para 
stand

Display en la 
Exposición  
Comercial

Características:
• Espacio para stand en de 3x2m.

• Los precios de espacio para stands no incluyen el montaje de 
estructura.

• El nº del stand será adjudicado por orden de petición

• No está incluído la estructura modular del stand.

Características:
• El patrocinador pondrá en la zona de exposición comercial un display 

con publicidad de su empresa.



Opciones de Colaboración

Servicios 
Tecnológicos
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iEvents APP iEvents

i¿Qué es?
• Es una aplicación que se descarga directamente de los Store de 

Apple y de Android que permite al congresista interactuar en 
tiempo real con la organización del congreso, recibe en formato 
digital toda la información, permite que se confeccione su propia 
agenda, conectar con los patrocinadores, etc.

¿Cómo funciona iEvents?
• Tras confirmar previamente la inscripción al congreso, el usuario 

puede descargar la aplicación para su smartphone y acceder a su 
información introduciendo el usuario y contraseña proporciona-
dos por la secretaría técnica.

• Antes del congreso podrá actualizar los datos del mismo y confec-
cionar su propia agenda personal con las actividades científicas 
de su interés.

¿Y si mi terminal no es compatible?
• Para los congresistas cuyo terminal no sea compatible con Apple 

o Android, se activará un servidor de Bluetooth en sede para que 
puedan recibir la información del congreso. Para ello solo tendrán 
que acercarse al Tótem Informativo situado en la Secretaría Técni-
ca y permitir la vinculación con su dispositivo.

• En el caso de que no deseen utilizar dispositivos móviles, en la 
sede del evento tendrán a su disposición tótems de consulta con 
la aplicación.
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Arcos de 
control de 

acceso a salas 
y lanyard

Es una plataforma multimedia modular basada en un software de 
gestión, terminales (Arcos de Control) y servidor central que detec-
tan el paso de las personas.

¿Cómo funciona?

• A cada participante se le entrega una acreditación con sus datos, 
y el arco tiene un dispositivo que capta la señal de la tarjeta, ex-
trae la información y se la pasa al subsistema de procesamiento 
de datos.

¿Para qué sirve?

• Este sistema permite un control total sobre la asistencia a la sala, 
esto sirve de justificación para la obtención de créditos para la 
carrera profesional del médico.

¿Cómo puedo rentabilizarlos?

• El sistema tiene la posibilidad de ser recubiertos con vinilos de pu-
blicidad, con lo que, el logotipo de la empresa quedará de manera 
muy visible a todos los asistentes. Los lanyar también llevarán el 
logotipo del patrocinador.
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Atril Wall ¿Qué es?
• Un atril wall es un atril digital con una pantalla táctil donde el po-

nente podrá ver su presentación sin necesidad de colocar ningún 
ordenador adicional.

• En la parte frontal dispone de un display digital HD donde po-
drá mostrar el cartel del congreso o cualquier imagen. Dispone 
de diversas entradas y salidas de señal para proyectar imágenes o 
vídeos desde cualquier dispositivo.
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Aula Virtual 
de e-Posters

¿Qué es?
El Aula Virtual de e-Póster es un sistema flexible de exposición digi-
tal en pantallas táctiles full HD de gran formato.

Características
• Patrocinio de la página web donde se encuentra la base de datos 

de todos los póster presentados al congreso para su consulta y 
reimpresión.

• Software para la creación de posters desde casa para aquellos que 
deseen enviar su poster disponible 24h al día, 365 días al año para 
su consulta.

• 10 ordenadores + impresoras para la consulta de los posters y su 
impresión una vez en el congreso.

• Al menos 20 o Monitores panorámicos verticales y con pantallas 
full HD para la presentación y defensa de los posters.

Ventajas
• Ahorro en espacio de exposición y costes de impresión, una solu-

ción verde para sus eventos.

• Ahorro en tiempo a los congresistas evitando las aglomeraciones 
ya que permite ver todos los e-Pósters desde cualquier pantalla 
de la exposición de manera independiente, o directamente selec-
cionar el tema o autor que sea de su interés.

• Se facilita la selección y gestión de los trabajos.
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Faldón Wall Características
• El Faldón consiste en una serie de pantallas de plasma y con borde 

extrafino que se colocan de forma visible delante de una mesa. 
Esto sustituye el típico y rudimentario cartel con la imagen del 
evento.

• El Faldón Wall es personalizable para cada evento. Esto consiste 
en proyectar imágenes desde las pantallas con elementos de la 
imagen del patrocinador de la ponencia.

Ventajas
• Mensajes publicitarios de gran impacto visual.

• Flexibilidad del sistema para modificaciones rápidas.

• Diseños personalizados según el evento. Elemento decorativo 
moderno y elegante.

• Genera un gran impacto visual y una mayor repercusión mediática 
dentro del espacio en el que se sitúe, generando mayor expecta-
ción que en el resto de espacios.

• En función de la estructura de la sala, se podrá valorar la modifica-
ción de la ubicación del Faldón Wall con otro tipo de montaje para 
una mayor y mejor visualización
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Pantalla Led ¿En qué consiste?
• Una Pantalla de LED es un dispositivo electrónico conformado 

por Leds, que puede desplegar datos, información, imágenes, ví-
deos, etc... a los espectadores cercanos a la misma.

• Las adaptaciones más frecuentes para las pantallas de Leds son: 
displays indicadores, informativos, publicitarios y de alta resolución 
de vídeo a todo color. Debido a su gran resistencia, maniobrabili-
dad, simplicidad para lograr la dimensión deseada de pantalla, omi-
sión de separaciones entre uniones de módulos o paneles, etc...

• Se caracterizada por un brillo altísimo y una excelente calidad de 
imagen.
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Preguntas al 
ponente

¿En qué consiste?
• Aplicación para enviar preguntas a un ponente a través de un or-

denador, Smartphone o Tablet. Sólo es necesario tener acceso a 
internet con cualquiera de estos dispositivos para acceder a una 
página web concreta.

• Antes de enviar una pregunta, el usuario puede seleccionar o no 
al ponente que quiera enviársela. En caso de no indicar ninguno 
se considera una pregunta global.

• El moderador visualizará todas las preguntas pudiendo filtrarlas 
por ponentes o estado de la misma (pendiente, realizada o elimi-
nada).

(*) Precio por actividad en la que se realicen las preguntas. 
En actividades patrocinadas solo podrá contratar este servicio el patroci-
nador de la actividad.
Más información consultar con Secretaría Técnica.
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Pantalla 
Vertical Táctil 

Interactiva

Características:
• Pantalla táctil Full HD de 1.92 m x 1.08 m, de 65”, incluye:

• Publicidad del patrocinador.

• Inclusión del logotipo de la entidad patrocinadora en cada panta-
lla o en un banner fijo.

• Información del programa científico.

• Plano sede del Congreso y de la planta de la exposición comercial 
con los logos de los patrocinadores

• Envía el programa científico con información del Congreso y logo-
tipo del patrocinador a móviles.

Ventajas:
• Mensajes publicitarios de gran impacto visual.

• Interactividad con el usuario de forma amigable que permite la 
pantalla táctil.

• Inclusión de recursos multimedia (vídeo y sonido) del patrocina-
dor.

• Aporta una imagen moderna e innovadora a la marca que lo pa-
trocina.

• Genera un gran impacto visual dentro del espacio en el que se 
sitúe, generando mayor expectación que en el resto de los espa-
cios.
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Producción 
en directo

Características:
El tricaster es en sí un editor, grabador, escalador de vídeo en tiempo real.

• Un estudio de Televisión, producción y edición de vídeo HD portable.

• Permite la representación mezcla y superposición en distintas 
ventanas de tamaño

• ajustable de imágenes provenientes de hasta 3 cámaras, 1 orde-
nador y grabaciones en disco duro interno además de insertar tí-
tulos, fotos y moscas de logotipos en hasta 12 capas.

• Así mismo comparten el plano de la proyección, la presentación 
(diapositivas), la imagen corporativa del evento y el primer plano 
del orador.

• Permite hacer animaciones del logotipo del anunciante antes de 
cada ponencia y al representar la ponencia más la imagen del po-
nente se puede incluir el logotipo en el fondo del tapiz que queda 
entre las ventanas. Además, podemos incluir una mosca con el 
logotipo del patrocinador.

Ventajas
• Permite la visión en primer plano del ponente en los auditorios de 

gran aforo.

• Compatibilidad entre video en movimiento, imágenes estáticas y 
audio.

• Posibilidad de inclusión de recursos animados (logotipo en 3D).

• Proyección temporizada según prioridades.

• Aporta una imagen moderna e innovadora al Congreso.

• Genera un gran impacto visual dentro del auditorio en el que se 
sitúe, generando mayor expectación que potencia la asistencia a 
dichas sesiones.

• Acceso a los contenidos grabados a través de Internet (opcional).

• Genera en el evento, una mayor repercusión mediática.
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Suelo 
Interactivo

Características:
• El sistema funciona a través de un proyector de luz, un sensor 

infrarrojo multipunto, un ordenador con multiprocesador y un 
software encargado de coordinar todos los dispositivos de forma 
minuciosa.

• El suelo interactivo es personalizable para cada evento. Esto con-
siste en personalizar el fondo del suelo interactivo con elementos 
del patrocinador mezclados con recursos significativos del con-
greso y a la vez con partículas que se superponen al fondo cuyo 
movimiento se ve afectado con la interactuación de los invitados 
al evento.

Ventajas:
• Mensajes publicitarios de gran impacto visual.

• Inclusión de recursos animados.

• Aporta una imagen moderna e innovadora a la entidad que lo pa-
trocina.

• Genera un gran impacto visual dentro del espacio en el que se 
sitúe, generando mayor expectación que en el resto de los espa-
cios.

• Genera en la entidad que lo patrocina, mayor repercusión mediá-
tica dentro del evento.
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Señalización 
Digital

¿En qué consiste?
• Se trata de señalizar e informar mediante la utilización de pan-

tallas. Existe la posibilidad de que estas sean táctiles gracias a la 
integración de un ordenador, permitiendo al usuario interactuar 
con ellas a través de aplicaciones de última generación.

• Una de las aplicaciones disponibles permite el envío de mensajes 
a móviles dentro de un área determinada.

• Esto se une a la utilización de códigos QR para la descarga de 
información y la aplicación

• iEvents. Dispondrán de lectores RFID que permiten a los congre-
sistas acceder a su área personal si no disponen de teléfono móvil 
o no desean utilizarlo.

• Gracias a la integración de los dispositivos con nuestra aplicación iE-
vents, el congresista solo tiene que acercar su tarjeta de acreditación 
al dispositivo y recibirá el saludo de entrada a su zona personal.

¿Qué aplicaciones tiene?
• Las pantallas recogen la información más relevante del congreso, 

con la posibilidad de incluir entre sus contenidos mensajes publi-
citarios y secciones patrocinadas.

• Las marcas comerciales pueden disponer de una pantalla en exclu-
siva para su colocación en stands, con una aplicación que muestre 
contenidos multimedia en la línea de la imagen del congreso.

• En este caso, los contenidos a incluir en las pantallas han de ser 
proporcionados por el patrocinador.
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Video 
Streaming

Características:
• Un video Streaming es una retransmisión en directo de una sesión 

científica por medio de internet. Se reproduce el evento en HD, 
esto permite obtener la mejor claridad en los textos de las presen-
taciones y mayor compatibilidad con todos los dispositivos.

¿Cómo funciona?
• Con nuestro sistema de producción en directo captamos imáge-

nes del ponente y de la presentación y se lanzan a internet en un 
flujo de Video Streaming.

• Proporcionamos un player compatible con todos los navegadores 
web y con dispositivos móviles.

¿Para qué sirve?
• Este sistema permite ver la sesión científica en cualquier parte del 

mundo a través de internet.

Ventajas
• Mayor repercusión del evento en la red

• El video streaming se reproduce en directo.

• Permite a usuarios que no puedan asistir al congreso ver el conte-
nido científico del mismo.

• Reproducción del evento en HD.
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Votación 
Online

Características:
• Consiste en realizar votaciones o encuestas a través de una pá-

gina web la cuál es accesible desde ordenador, Smartphone o 
Tablet. No es necesario la descarga previa de ninguna aplicación 
por lo tanto para participar únicamente es necesario uno de los 
dispositivos mencionados con conexión a internet.

• Las votaciones están compuestas de preguntas, con descripcio-
nes o imágenes adicionales para la explicación de las mismas, y de 
respuestas tipo test.

• El sistema pasa de forma secuencial por todas las preguntas es-
tableciendo un límite temporal para que los usuarios respondan. 
Una vez finaliza, se genera un archivo PDF descargable con los 
resultados obtenidos.

30
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Proyección de 
video entre 

sesiones

Características:
• El patrocinador podrá enviar un video publicitario y/o  informativo  

(calidad  1080p)  de  una  máxima  duración  de  5  minutos  para  
que  sea  transmitido  en  directo  al  comienzo  de  una  sesión  de  
interés.  El  contenido  del  video  y  momento  de  retransmisión  
deben  ser  aprobados  por  el  comité.  No  se  podrán transmitir 
videos al inicio de los actividades patrocinadas.
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Formato 
Living

Características
• Formato Living combina fun-

cionalidad y tecnología de úl-
tima generación y le da acceso 
a un sistema de microfonía de 
alta calidad, cargador de mó-
vil inalámbrico y temporiza-
dor para indicar el tiempo de 
cada intervención. Es mucho 
más que una mesa de apoyo 
gracias a su pantalla frontal 
vertical de 24” muestra tanto 
la imagen del evento, la ima-
gen del patrocinador y la identificación de cada uno de los ponentes. 

Ventajas
• Pantalla frontal Full HD de 24”.

• Reproductor multimedia incorporado.

• Micrófono condensador Shure de 18”.

• Software de gestión de contenido Samsung MagicInfo.

• Administra los tiempos de los ponentes de forma remota con Timer.

• Temporizador inalámbrico con pantalla táctil de 7 pulgadas.

• Administra hasta 10 cronómetros simultáneamente.

• Asegura de que todos los ponentes tengan la misma cantidad de tiempo.

• Ayuda a los ponentes a terminar mejor su exposición gracias a la 
cuenta atrás e indicadores de advertencia verde, amarillo y rojo segú 
el tiempo que les queda.

• Tenga  un registro de cuánto tiempo queda para el próximo ponente.

• Diferencia los discursos según su tiempo.

USB 2.0
Punto de carga 
inalhambrica

Puntos de  
carga USB



Opciones de Colaboración

Otras 
Colaboraciones
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Otras Colaboraciones
Patrocinio Café Pausa

Características:
• El patrocinador anunciará mediante carteles con su logotipo que 

él es el patrocinador de ese servicio. Al ser permanentes, los car-
teles se mantendrán en las diferentes ubicaciones durante todos 
los días del evento de manera que la promoción es continua.

Patrocinio de la cartera del congresista

Características:
• Se incluye el logo del patrocinador y del congreso en las carteras a 

ser entregadas a todos los participantes. Las carteras pueden ser 
aportadas por el patrocinador, o pueden ser diseñadas y produci-
das coordinando las exigencias del sponsor con los estándares del 
Comité Organizador.

Inclusión de propaganda en la cartera del con-
gresista

Características:
• IInclusión en la documentación del congresista de material infor-

mativo por parte del patrocinador tras visto bueno del Comité 
Organizador.

Nota: La organización está abierta a nuevas sugerencias que no 
aparezcan en este documento, por favor remítalas a la Secretaría 
Técnica.
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Resumen 
de las 

opciones de 
colaboración

Colaboración Coste

Simposium* 6.900,00 €

Mesa* 5.800,00 €

Mesa Medicina Regenerativa**** Consultar con Secretaría Técnica

Taller* 3.500,00 €

Espacio para stand 3x2m 5.500,00 €

Display en la Exposicion Comercial 950,00 €

PAQUETE ESPECIAL 30 inscripcio-
nes + stand*** 13.200,00 €

PAQUETE ESPECIAL 40 inscripcio-
nes + stand*** 17.500,00 €

Publicidad en el programa definitivo 
del congreso 1.800,00 €

Patrocinio web del congreso 1.800,00 €

Inclusión de documentación en la 
cartera del congresista 950,00 €

Patrocinio de la cartera del congreso Consultar con Secretaría Técnica

Arcos de control de acceso Consultar con Secretaría Técnica

Aula Virtual de de E-Pósters Consultar con Secretaría Técnica

Formato Living 250€ / unidad / Día

Pantalla Vertical Multitáctil Interac-
tiva* * 1.400,00 €

Faldón wall 1.400,00 €

Video Streaming Consultar con Secretaría Técnica

Preguntas al ponente 600,00 €

Votación online 1.200,00 €

Los precios no incluyen el 21% de IVA.
* En estas actividades, la empresa patrocinadora se hará cargo de los gastos de 
moderadores y ponentes (inscripción, alojamiento, desplazamiento y honorarios).

**Transporte 500€ no incluido. Se alternará publicidad del patrocinador con  
información institucional.

*** OFERTA VÁLIDA PARA SOCIOS Y NO SOCIOS.

**** Mesa de patrocinio compartido

Nota: si está interesado en alguna colaboración no expuesta en este 
dossier el comité organizador del congreso está abierto a cualquier 
sugerencia.
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Política de cancelación.
Exposición Comercial. 
Las cancelaciones y cambios  deben realizarse por escrito y ser comunicados a la Secretaría Técnica del Con-
greso, al email: , kbethencort@fase20.com 

•  A partir del 12 de septiembre de 2024, la cancelación de la colaboración conllevará la pérdida del 100% 
de la aportación.

•  Todas las devoluciones se realizarán después del Congreso. 

•  Las colaboraciones, reservas de stand y elementos patrocinarles, deberán ser formalizadas mediante 
factura en el plazo no superior a los 15 días de la reserva del espacio. En el caso de no realizarse dicha 
facturación, la Secretaría Técnica podrá liberar la reserva efectuada. 

•  En el caso de que la devolución se realice por circunstancias propias de la compañía colaboradora, en 
ningún caso se hará la devolución del importe de la colaboración.

 Casos excepcionales de cancelación, aplazamiento o circunstancias de fuerza mayor:

•  En el caso de que la devolución se realice por circunstancias propias de la compañía colaboradora, en 
ningún caso se hará la devolución del importe de la colaboración.

•  En el caso de cancelación del congreso y no realización del mismo o alternativa similar. Se procederá a 
la devolución del importe facturado. 

•  En el caso de aplazamiento por causa de fuerza mayor o ateniéndose a que las circunstancias sanitarias 
no permitan la realización del evento, el importe de la colaboración será de aplicación para las nuevas 
fechas que decida la sociedad organizadora. 

•  En el caso del cambio de formato del congreso de presencial a online se valorarán opciones de colabo-
ración que equiparen la colaboración en el formato presencial a una similar en el congreso virtual.

mailto:kbethencort%40fase20.com%20%20?subject=
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Normativa de inscripción
Las inscripciones se pueden realizar directamente desde la página web cumplimentando el formulario 
de inscripción (online) o bien remitiendo el boletín de inscripción (pdf) a la Secretaría Técnica junto 
con el justificante del pago por transferencia o la autorización para el cobro por tarjeta de crédito.

Cuotas de inscripción
TIPO DE INSCRIPCIÓN PRECIO

SOCIOS (1) 450,00€

NO SOCIOS 520€

RESIDENTES SOCIOS (2) 320€

RESIDENTES NO SOCIOS (2) 380€
*Hazte Residente Socio SAGO gratis 

(enlace a la web) -

Los precios incluyen el 21% IVA.

Condiciones generales

La cuota de inscripción incluye: Documentación del Congreso, acceso a sesiones científicas, cafés pausa, 
almuerzos de trabajo y cena de clausura.

El transporte y alojamiento no están incluidos en el precio de la inscripción

Si requiere factura le rogamos lo indique expresamente en el campo de facturación detallando empresa/
persona que factura, NIF/CIF y dirección postal. 

IMPORTANTE: No se cursará ninguna inscripción sin previo abono.

Para poder remitirle los certificados con los créditos concedidos a las actividades científicas es imprescin-
dible que indique sus datos completos.

Acceso identificado

Una vez complete el proceso de inscripción, recibirá un email de confirmación con sus datos de usuario y 
contraseña. Introduciendo estos datos en el apartado “Área personal” accederá a su área privada donde 
podrá consultar y gestionar su actividad en el evento.
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Solicitado  Reconocimiento de Interés científico-sanitario (RIS) 
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Reserva del hotel
Informamos que las reservas de hoteles han sido realizadas con riesgo económico y están sometidas a un 
régimen de cancelaciones impuesto por los propios establecimientos. 

Pueden consultar la política de anulaciones en la página web.

Por esta razón sólo podemos considerar reserva confirmada en firme si ha realizado el pago, bien por 
tarjeta de crédito, por cheque o por transferencia.

IMPORTANTE:

Desde el momento en que se realice la reserva, dispondrá de un plazo de 10 días para realizar el pago 
y comunicarlo a la Secretaría Técnica (por mail a reservas@congresosago.com. En caso contrario, dicha 
reserva se cancelará automáticamente.

Hotel Categoría DUI Doble

HOTEL ILUNION MALAGA 4* 196€ 206€
 10% de IVA incluido.

Tarifas por habitación y noche.
Desayuno incluido.
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Datos de facturación

Razón Social ...........................................................................................................................................................CIF .............................................................

Dirección ........................................................................................................................................................................................................................................

Ciudad ............................................................................................................................C.P ...................................... Tel ...........................................................

e-mail.....................................................................................................................

***Es imprescindible que nos envíen por e-mail el logotipo corporativo que desean que aparezca en las 
publicaciones del Congreso en formato .tiff, .psd o .eps, con una calidad de 300ppp

Persona de contacto para seguimiento del acuerdo
.................................................................................................................................................................................................................................................................

Nombre comercial con el que desea aparecer
.................................................................................................................................................................................................................................................................
*** Por favor, escríbalo tal y como debe aparecer (mayúsculas, minúsculas, acentos)
Este nombre comercial será el que se publique tanto en el programa como en los frontis del stand, salvo que sea de diseño.

Aceptamos las condiciones de la Exposición Comercial, solicitando por medio de la presente la 
colaboración de: 

1ª Opción Stand nº ..................................................................................................................................................... Total M2 ............................................

Simposio / Mesa .......................................................................................................................................................................................................................

Taller .................................................................................................................................................................................................................................................

Otras colaboraciónes .............................................................................................................................................................................................................

Al precio total indicado de ..................................... + 21%  IVA, para lo cual abonaremos el 100% de su precio mediante:

• Transferencia Bancaria:
Titular de la Cuenta: Fase20

Nombre Banco: Caja Rural

IBAN: ES35 3023 0110 4559 7267 7909 

BIC/SWIFT: BCOEESMM023

• Cheque bancario 
a nombre de VIAJES GEIL S.A.

Fecha

Firma y sello en señal de conformidad

Boletín de reserva
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